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DIREITO, ETICA E RESPONSABILIDADE SOCIAL NA COMUNICACAO | TOPICOS GERAIS

INTRODUGCAO AO DIREITO

| REALIDADE — VALOR — CULTURA — NORMA
m Real =aquilo que existe; o “concreto”

- Arealidade mostra o mundo do ser

- Arealidade juridica é estudada pela sociologia juridical

- O homem, apesar de ser um ser social, se submete a leis naturais, tendo também a capacidade de
construcdo, criando a cultura

- Aadaptacdo da realidade se faz através do mundo dos valores

- Aideia de mudanga no mundo dos valores é representada por uma busca de melhoria

m Valor = aquilo que qualifica

- O valor mostra o mundo do “dever ser” (juizos de valor)

- Arealidade é regida por leis inflexiveis, que ndo podem mudar

—> O valor, ao contrario, é regido por leis flexiveis

- Entre o valor e a realidade existe a cultura

- O Direito se insere como uma realidade cultural, pois foi uma criagdo humana — ubi societas, ubi jus
(onde houver sociedade, havera o Direito)

m Norma = regra de comportamento; impde valores e confere faculdades
m Leis Naturais x Leis Culturais

- Juizos normativos = enunciativos daquilo que existe na natureza (as relagdes indicadas pelas leis na-
turais sao constantes)
- Leis naturais = expressoes dos juizos de valor (tém a finalidade de provocar comportamentos)

m Todo conjunto de normas de conduta que se integra as normas culturais sdo chamadas normas éticas
(religiosas, sociais, morais, juridicas)

- Normas religiosas sdo o conjunto de preceitos que tentam aperfeicoar o homem no relacionamento
dele com o sobrenatural

- Normas sociais sdo preceitos que tém o objetivo de tornar a vida em sociedade o mais amena possi-
vel (tém como fundamento a boa convivéncia; indica as boas maneiras)

- Normas morais traduzem a ideia do bem, diferenciando-o do mal — a moral auténoma é vinculada a
propria pessoa (livre arbitrio) e a moral social é o conjunto de critérios criados e impostos por um
grupo, com a finalidade de manutenc¢ado dos bons constumes (o Direito determina o que é licito ou i-
licito e a moral determina o que é justo ou injusto)

- Normas juridicas sao aquelas que impdem deveres, regulam a conduta e limitam a liberdade, mas
que, em compensagao, atribuem direitos, vantagens e faculdades aos individuos

m Caracteristicas das normas juridicas

- Bilateralidade — ao mesmo tempo que imp0de direito a uma pessoa, impde obrigagao a outra
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—> Exterioridade — o Direito sempre se refere a valores coletivos e nunca dela consigo mesmo

- Heteronomia — o comando determinado pela norma ndo depende da pessoa destinataria

- Coercitividade — o cumprimento da norma entende-se através da possibilidade das mesmas serem
aplicadas pela forca bruta, de forma ndo espontanea

- Sancdo organizada — o Direito se manifesta previamente, se sabendo antecipadamente qual a puni-
¢do de acordo com a grau de infragdo da norma

|JUSTI(;_A E EQUIDADE
- Justica = vontade constante e perpétua de dar a cada um o que é seu

m Elementos da justica

- Formais — dao forma a justica. Isonomia = igualdade de Direito. O Direito deve ser isonémico e pro-
porcional

- Materiais — mérito (valor individual que uma pessoa tem em comparagdo com as outras); capacida-
de (possibilidade que cada individuo tem de produzir); necessidade (medida do essencial para cada
um)

m Classificagdo da justica

- Justica distributiva = aquela exercida pelo Estado; justica realizada pelo Estado como uma de suas
funcdes

—> Justica comutativa = a que preside as relagdes entre os particulares; estabelece uma igualdade quan-
titativa, que se pode medir em nUmeros

- Justica geral = aquela que deve ser aplicada a todas as pessoas dentro de uma comunidade

- Justica social = aquela que se estabelece para proteger os individuos de uma comunidade

m Equidade # Igualdade! Equidade é o tratamento desigual as pessoas desiguais; é uma “correcao” da lei.

A CIENCIA DO DIREITO E DEMAIS CIENCIAS SOCIAIS

m A Ciéncia do Direito — o Direito é uma ciéncia social e, por consequéncia, é uma ciéncia cultural; a so-
ciologia estuda o Direito como uma realidade, como um fato social

“A Ciéncia do Direito é a ciéncia que tem por objeto o estudo, a interpretacdo, a integragdo e a sistematizag@o
de um ordenamento juridico determinado” (Miguel Reale)

- Interpretar = estabelecer o verdadeiro sentido e alcance de um conjunto de normas juridicas

- Integrar = processo pelo qual se chega a estabelecer determinado regime para relagdes sociais, ndo
previsto expressamente no direito positivo

—> Sistematizar = ordenar logicamente, de acordo com critérios classificatdrios

m A Ciéncia do Direito envolve também o processo de aplicacdo da técnica juridica

| RELACOES “DIREITO — ESTADO”
m Estado =sociedade politicamente organizada

m Sociedade = conjunto ou grupo de pessoas em intera¢do; a interacdo se caracteriza pela cooperacao,
pela concorréncia e pelo conflito
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m Conceito politico de Estado = sociedade de fins amplos (0 bem comum); implica nogdo de ética
m Conceito juridico de Estado = “corporag¢do geradora do Direito” (Gerg Jellinek)

m Ordenamento juridico = sistema de normas de conduta existente numa sociedade politicamente orga-
nizada

ORDENAMENTO JURIDICO (CARACTERISTICAS)

m Nao pode haver ordenamento juridico com uma Unica norma, nem uma Unica norma pode formar uma
ordem

m Todo ordanamanto juridico é Unico, pois todas as normas se baseiam numa norma fundamental, mes-
Mo as normas costumeiras

m O ordenamento tem que ser coerente, ou seja, ha condutas permitidas, obrigatdrias e proibidas

m N&o so as condutas, como também as normas, sdo qualificadas, isto é, ha normas mais importantes
que outras até se chegar na norma fundamental

m Na pratica, nada dentro do Estado pode escapar do ordenamento juridico, caracterizando o conceito de
completude

m Emresumo, o ordenamento juridico é: uno, coerente, sistematico e completo!

DIREITO OBJETIVO E DIREITO SUBJETIVO

m Direito Objetivo é aquele que é posto a frente do destinatario; € um modelo que se positiva com uma
realidade; os romanos o chamavam de norma agendi, por isso o Direito Objetivo é o Direito Positivo vi-
gente; conjunto de normas

m A caracteristica da bilateralidade faz surgir o Direito Subjetivo, chamado de facultas agendi.

m Tanto o Direito Objetivo como o Subjetivo sdo faces do Direito, havendo, entre os dois, uma interagao

DIREITO PUBLICO E DIREITO PRIVADO
m Direito PUblico é aquele que visa a coisa (rés) publica

m Direito Privado diz respeito ao interesse dos individuos

FONTES DO DIREITO
m Fonte material = aquilo que origina o Direito, dando-lhe conteddo

- As fontes materiais se vinculam ao Direito Objetivo, pois ddo conteido a norma juridica e a norma
juridica é um Direito Objetivo

—> Fatores sociais da fonte material — fatores que geram o conteudo do Direito; fatores historicos, reli-
giosos, econdmicos, morais etc.

—> Fatores axioldgicos (valorativos) — fatores que determinam valores existentes na sociedade; fatores
de ordem, seguranca, justica, paz etc.
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- Em resumo, fontes materiais sdo o conjunto de valores e de circunstancias sociais que, constituindo
o antecedente natural do Direito, contribuem para a formagao do conteddo das normas juridicas

Fonte formal = tudo aquilo que da origem a forma do Direito; € o modo de manifesta¢do do Direito. As
fontes formais se vinculam ao Direito Subjetivo

Fonte formal estatal = abarca a produgao legislativa e jurisprudencial

Fonte formal ndo-estatal = abarca a pratica consuetudinaria, a atividade juridico-cientifica (doutrina) e
o poder negocial

- Alegislagdo é o processo pelo qual um ou varios 6rgaos do Estado formulam e promulgam determi-
nadas normas juridicas de observancia geral a que sera dado o nome especifico de “lei”

- Alei é o produto da legislacdo; a fonte estatal formal nos paises de Direito escrito

—> Ajurisprudéncia é o conjunto de decisdes uniformes e constantes dos tribunais, resultante da aplica-
¢do das normas juridicas a casos concretos, constituindo norma aplicavel a todas as hipdteses seme-
Ihantes e idénticas

—> Ajurisprudéncia se processa através da jurisdicao

- Nos paises de Direito Consuetudinario, a jurisprudéncia é a fonte principal

- A pratica consuetudinaria é o costume como fonte do Direito (¢ uma fonte secundaria); o costume é
um instrumento juridico so6 aplicavel a casos ndo previstos

- A doutrina é o complexo de principios que fundamentam os sistemas juridicos; é a doutrina que
constrdi a Nogao Geral do Direito, com definicdes, classificagdes, teorias etc.

- O poder negocial é a forca geradora de normas juridicas particulares, que so6 vinculam os participan-
tes da relagao juridica

Fontes histdricas = documentos juridicos que explicam a forma e o contetdo do Direito atual

ETICA E MORAL

Etica = do grego ethikds = ciéncia da moral, que nada mais é que uma série de condutas e posiciona-
mentos adotados por uma sociedade em um determinado momento historico, considerados como
sendo adequados ao bom convivio social

Essa “moral” ndo é punivel assim como as demais condutas prescritas em lei

Assim, ela ndo é dita “cogente”, ndo possuindo san¢do por parte das autoridades publicas, estando as
1 1 1

penas para seus infratores meramente abrigadas na esfera da “consciéncia”, ou através, por exemplo,

de uma rejeicdo social

O agente infrator de uma norma moral sente as consequéncias de sua transgressao diretamente na so-
ciedade, sem a participacdo do Estado na punic¢do, diferentemente das normas juridicas, que possuem
mecanismos que buscam trazer seguranga ao sistema normativo legal como um todo

Normas morais # normas juridicas

- As normas morais sdo auténomas, espontaneas, unilaterais e demandadas da aceita¢do do indivi-
duo, que tem consciéncia da conduta maior, ao passo que as regras de direito sdo heterbnomas, co-
ercitivas, bilaterais e atributivas a conduta humana
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- Normas morais e normas juridicas se complementam na medida em que ambas buscam orientar o
comportamento humano na linha do que a sociedade, num momento historico determinado, acredi-
ta ser “certo” ou “errado”.

m Etica profissional = comportamento orientado por principios que devem pautar a rotina daquele que
exerce uma atividade

- Indica a soma de deveres que estabelece a norma de conduta do profissional no desempenho de su-
as atividades e em suas relagdes com o cliente e todas as demais pessoas com quem possa ter rela-
¢ao.

DIREITO DE PROPRIEDADE

m Aquele que garante a seu titular, em toda sua plenitude, a faculdade de dispor dos seus bens livremente
e a seu bel-prazer

m Elementos essenciais

- Jus Utendi = direito de usar, ou seja, direito de retirar da propriedade tudo o que ela pode oferecer,
sem alterar-lhe

- Jus Fruendi = direito fruir (gozar) da propriedade, explorando-a economicamente

- Jus Abutendi = direito de abusar (dispor) da propriedade como bem entender, dando a ela o destino
que achar melhor

- Rei Vindicatio = direito de reivindicar (reaver) a coisa de quem injustamente a possua ou a detenha

PROPRIEDADE INTELECTUAL

m Termo usado para designar a area do direito que cuida da protecdo as criagdes do homem, sejam elas
nas areas técnico-cientifica, literaria e artistica, sejam nas areas relacionadas a industria, nas inven¢des,
inovacoes, processos e design de um modo geral

m E uma propriedade como qualquer outra, com os mesmos elementos essenciais de usar, fruir, abusar e
reivindicar presentes em qualquer propriedade.

m Principais textos legais

- Lein°. 9.279/96 (Marcas e Patentes)
- Lein°. 9.456/97 (Cultivares)

- Lein°. 9.609/98 (Software)

- Lein°. 9.610/98 (Direitos Autorais)

m Direito Autoral = Propriedade Literaria, Cientifica e Artistica

—> Natureza juridica hibrida (pessoal e real)
- Destina-se ao fomento do desenvolvimento das areas cultural e cientifica

m Direito Industrial = Propriedade Industrial

-> Natureza juridica de direito real
- Visa a promocdo do desenvolvimento nas areas comercial e industrial, protegendo e incentivando a
difusdo tecnoldgica
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|DIREITOS AUTORAIS

Conjunto de principios reguladores das prote¢des as criagdes do intelecto humano nas areas literarias,
artisticas e cientificas

Area juridica que disciplina e acolhe toda e qualquer criagdo do intelecto humano que possua qualida-
des diferentes daquelas eminentemente técnicas ou mecanico-funcionais

Natureza juridica hibrida — direito pessoal + direito real
Historia e evolugdo

—> Base na criagdo da imprensa e da gravura (século XV), por Gutenberg

- 1701 — Stationers Company (Inglaterra)

- 1710 — Estatuto da Rainha Ana (considerado o primeiro texto legal)

- Crescimento a partir da Revolugdo Francesa (1789)

- Consolidacdo global advinda apds a promulgagdo da Convengao de Berna (1886)

- O Brasil teve a primeira prote¢do autoral objetiva datada do inicio do século XIX, quando, em 11 de
agosto de 1827, foram criadas as suas duas primeiras Faculdades de Direito, uma em Sao Paulo e ou-
tra em Olinda

Legislacdo pertinente — leis n® 9.610/98
Classificagdo (dada a natureza juridica)

—> Direito moral (artigos 24 a 27 da LDA) — surge com a criagdo da obra, nascendo da relagdo cria-
¢do/criador, com vinculagdo direta a pessoa do autor, que tem a obra como uma projecdo de sua
personalidade. E um direito intransferivel, indisponivel, irrenunciavel, impenhoravel e absoluto do
autor (ad infinitum)

- Direito patrimonial (artigos 28 a 45 da LDA) — resulta da publicacdo, divulgagdo ou comunicagao da
obra ao publico, tanto pelo proprio autor como por outrem autorizado. Cuida dos interesses mone-
tarios da obra, podendo ser negociado, por transferéncia, cessao, licenga etc.. Possui os atributos de
usar, fruir e dispor

Obras protegidas

- CriacOes do espirito, expressas por qualquer meio ou fixadas em qualquer suporte, tangivel ou in-
tangivel, atual ou future

- Requer, pela criagdo “do espirito”, a relacdo da idealizagdo, enquanto processo criativo, vinculado
t30 so a pessoa fisica

- Criacdo materializada em um suporte material (corpus mechanicus)

- Assim, ndo ha protecdo para as ideias (de per si), mas para a expressao dessas, para a sua concepgao
estética, materializada na obra intelectual

- Independe do mérito

- Incisos do artigo 7° da LDA (elenco exemplificativo)

Obras ndo protegidas
- Artigo 8° da LDA (numeri clausi = elenco taxativo)

Direitos conexos
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—> Sao direitos assegurados a quem acrescente valor a obra
- Sao direitos “vizinhos” ao direito do autor, porém independentes dele, isto €, os direitos conexos
ndo prejudicam os direitos dos autores

m Processo de Registro — facultativo, porém recomendado em algumas situagdes

- Onde fazer? Exemplos: Biblioteca Nacional e Escola de Belas Artes (ambas no RJ)
- rata-se de uma tramitacdo simples, com verificagdo apenas do cumprimento de breves exigéncias
formais

m Transferéncia — Comunicagdo — Publicagdo

- Comunicagdo é ato mediante o qual a obra é colocada ao alcance do publico (# distribuicdo, que é a
colocagdo da obra a disposi¢do do publico mediante a venda, a locagdo ou qualquer forma de trans-
feréncia de propriedade ou posse)

- E garantida pelo “direito de abusar” e pode ser total ou parcial, pessoalmente ou por meio de repre-
sentante

- Quando total, devera ser feita por contrato escrito e com presungao de onerosidade

- Publicagdo é o oferecimento da obra ao conhecimento do publico com o consentimento do autor ou
titular (papel do editor, pessoa fisica ou juridica ao qual se atribui o direito exclusivo de reprodugao
da obra e o dever de divulga-la)

m Violacdo

- Ocorre sempre que ha reproducdo fraudulenta ou dano aos direitos morais
- Contrafacdo = violagdo do direito patrimonial

- Plagio = violagao do direito moral

- llicitos penais (artigo 184 do Codigo Penal —segue transcrito c/c artigo 186)

Art. 184. Violar direitos de autor e os que lhe sGo conexos:
Pena — detencdo, de trés meses a um ano, ou multa.

§19. Se a violagdo consistir na reproducgdo, por qualquer meio, de obra intelectual, no
todo ou em parte, para fins de comércio, sem autoriza¢@o expressa do autor ou de quem
o represente, ou consistir na reprodugdo de fonograma ou videofonograma, sem autori-
zagdio do produtor ou de quem o represente:

Pena — reclus@o, de um a quatro anos, e multa.

§22. Na mesma pena do pardgrafo anterior incorre quem vende, expde a venda, introduz
no pais, adquire, oculta ou tem em depdsito, para o fim de venda, original ou cépia de
obra intelectual, fonograma ou videofonograma, produzidos com violagéo de direito au-
toral.

§39. Se a violagdo consistir no oferecimento ao publico, mediante cabo, fibra dtica, saté-
lite, ondas ou qualquer outro sistema que permita ao usudrio realizar a selegdo da obra
ou produgdo para recebé-la em um tempo e lugar previamente determinados por quem
formula a demanda, com intuito de lucro, direto ou indireto, sem autorizagdo expressa,
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conforme o caso, do autor, do artista intérprete ou executante, do produtor de fono-
grama, ou de quem os represente:

Pena — reclusdo, de dois a quatro anos, e multa.

$42, O disposto nos §§19, 22 e 32 ndio se aplica quando se tratar de exce¢do ou limitagdo
ao direito de autor ou os que lhe sdo conexos, em conformidade com o previsto na Lei
n.29.610, de 19 de fevereiro de 1998, nem a cépia de obra intelectual ou fonograma, em
um so exemplar, para uso privado do copista, sem intuito de lucro direto ou indireto.

Art. 186. Procede-se mediante:
| — queixa, nos crimes previstos no caput do art. 184;
Il — agdio penal publica incondicionada, nos crimes previstos nos §§12 e 22 do art. 184;

Il — agdo penal publica incondicionada, nos crimes cometidos em desfavor de entidades
de direito publico, autarquia, empresa publica, sociedade de economia mista ou funda-
¢do instituida pelo Poder Publico;

IV — ag¢dio penal publica condicionada a representacdo, nos crimes previstos no §32 do
art. 184.

m Limita¢des aos Direitos Autorais

- E uma area de muitas controvérsias e muitas criticas ao legislador
- Casos em que NAO ocorre o0 ato viola¢do (artigos 46 a 48 da LDA, seguem transcritos)

Art. 46. Ndo constitui ofensa aos direitos autorais:
| —a reprodugdo:

a) na imprensa didria ou periddica, de noticia ou de artigo informativo, publicado em di-
drios ou periddicos, com a mengdo do nome do autor, se assinados, e da publica¢do de
onde foram transcritos;

b) em didrios ou periddicos, de discursos pronunciados em reuniées publicas de qualquer
natureza;

c) de retratos, ou de outra forma de representacdo da imagem, feitos sob encomenda,
quando realizada pelo proprietdrio do objeto encomendado, ndo havendo a oposi¢éo da
pessoa neles representada ou de seus herdeiros;

d) de obras literdrias, artisticas ou cientificas, para uso exclusivo de deficientes visuais,
sempre que a reprodugdo, sem fins comerciais, seja feita mediante o sistema Braille ou
outro procedimento em qualquer suporte para esses destinatdrios;

Il —a reprodugdo, em um so exemplar de pequenos trechos, para uso privado do copista,
desde que feita por este, sem intuito de lucro;

Il — a citagéo em livros, jornais, revistas ou qualquer outro meio de comunica¢do, de
passagens de qualquer obra, para fins de estudo, critica ou polémica, na medida justifi-

cada para o fim a atingir, indicando-se o nome do autor e a origem da obra;
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IV — o0 apanhado de ligbes em estabelecimentos de ensino por aqueles a quem elas se di-
rigem, vedada sua publicagdo, integral ou parcial, sem autorizag¢éio prévia e expressa de
quem as ministrou;

V —a utilizagdo de obras literdrias, artisticas ou cientificas, fonogramas e transmisséo de
radio e televisdo em estabelecimentos comerciais, exclusivamente para demonstracdo a
clientela, desde que esses estabelecimentos comercializem os suportes ou equipamentos
que permitam a sua utiliza¢éo;

VI — a representacdo teatral e a execugcdo musical, quando realizadas no recesso familiar
ou, para fins exclusivamente diddticos, nos estabelecimentos de ensino, ndo havendo em
qualquer caso intuito de lucro;

VIl — a utilizagdo de obras literdrias, artisticas ou cientificas para produzir prova judicid-
ria ou administrativa;

VIll — a reprodug¢éo, em quaisquer obras, de pequenos trechos de obras preexistentes, de
qualquer natureza, ou de obra integral, quando de artes pldsticas, sempre que a repro-
dugdio em si ndo seja o objetivo principal da obra nova e que ndo prejudique a explora-
¢do normal da obra reproduzida nem cause um prejuizo injustificado aos legitimos inte-
resses dos autores.

Art. 47. Sdo livres as pardfrases e parddias que ndo forem verdadeiras reprodu¢ées da
obra origindria nem lhe implicarem descrédito.

Art. 48. As obras situadas permanentemente em logradouros publicos podem ser repre-
sentadas livremente, por meio de pinturas, desenhos, fotografias e procedimentos audi-

ovisuais.

DIREITOS DA PERSONALIDADE

m Personalidade = conjunto de caracteristicas proprias da pessoa, com direitos inerentes ao proprio ho-
mem, como a vida, a honra, a privacidade, a intimidade, o nome e a liberdade

m Primeiro bem da pessoa, que lhe pertence como primeira utilidade, para que ela possa ser o que é, para
sobreviver e se adaptar as condi¢des do ambiente em que se encontra, como base para aferir, adquirir e
ordenar outros bens

m Os Direitos da Personalidade sdo direitos essenciais ao desenvolvimento da pessoa humana, preconi-
zados como direitos absolutos, com o objetivo de resguardar a dignidade da pessoa humana, preser-
vando-a dos danos que este pode sofrer por parte de outros individuos, por meio do resguardo de bens
e valores essenciais da pessoa, no seu aspecto fisico, moral e intelectual, através de trés condi¢des es-
senciais: autonomia da vontade, alteridade e dignidade

- Autonomia da vontade = autonomia moral atribuida a toda pessoa humana

- Alteridade = reconhecimento do ser humano como entidade Unica e diferenciada de seus pares

- Dignidade = condi¢ao de derivacdo das demais acima = sé pode existir se o ser humano for auténo-
mo em suas vontades e se lhe for reconhecida alteridade perante a comunidade em que vive
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m Os Direitos da Personalidade sdo irrenuncidveis e intransmissiveis, a excecdao de casos excepcionais,
como naqueles envolvendo os direitos patrimoniais do autor.

DIREITO A IMAGEM

m O Direito a Imagem é tido como um dos Direitos da Personalidade e abrange tanto o aspecto objeti-
vo/fisico da pessoa humana — representado por videos, fotografias, retratos pintados, gravuras etc. e
também gravagdes da voz —, como o seu perfil psicoldgico, com o usufruto da representagdo de sua a-
paréncia individual e distinguivel, concreta ou abstratamente

m Os Direitos a Imagem ndo se confundem com os Direitos Autorais do criador da obra na qual a imagem
é representada

m O direito do criador da imagem diz respeito a autoria, ja o direito do retratado encontra-se no uso de
sua imagem, sendo dois direitos distintos, exercidos por pessoas distintas e com existéncia juridica dis-
tinta

m E contemplado de maneira expressa no artigo 20 do Cédigo Civil —seqgue transcrito

Art. 20. Salvo se autorizadas, ou se necessdrias a administrac¢do da justica ou a manu-
tencdo da ordem publica, a divulgagdo de escritos, a transmissdo da palavra, ou a publi-
cagdo, a exposicdo ou a utilizagdo da imagem de uma pessoa poderdo ser proibidas, a
seu requerimento e sem prejuizo da indenizagdio que couber, se lhe atingirem a honra, a
boa fama ou a respeitabilidade, ou se se destinarem a fins comerciais.

m De uma maneira geral, a reproducao de imagem de terceiros s6 pode ser feita mediante autorizagao,
mas é preciso ter em mente que essa autorizagao é restritiva ao estipulado por seu respectivo titular,
sendo que a utilizacdo de uma imagem fora dos limites autorizados constitui violagdo de direito

m O uso da imagem de um individuo ocorre, basicamente, de duas maneiras, quais sejam: a autorizada e
a nado-autorizada.

m O consentido se apresenta de trés formas

- Gratuita, mediante consentimento tacito
- Gratuita, mediante consentimento expresso
- Onerosa, mediante consentimento

m A primeira ocorre quando a imagem é utilizada por veiculos de comunicacdo e quase sempre remete a
personalidades publicas ou notdrias, bem como demais pessoas que estejam, por sua livre vontade,
proximas aquelas, quando o consentimento se torna presumido

m A outras duas se ddo mediante autorizagao pessoal do retratado

—> A Unica caracteristica que as diferencia é a troca financeira.

RESPONSABILIDADE CIVIL

m Responsabilidade Subjetiva (Requisitos)

- Agao ou omissao
- Nexo de causalidade
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- Dano
- Culpa

m Responsabilidade Objetiva (Requisitos)

- Agao ou omissao
- Nexo de causalidade
- Dano

m Aplicacdo dos tipos de responsabilidades

- Quando a lei definir
- Quando houver hipdtese de aplicagdo da Teoria do Risco da Atividade (Risco da Atividade Proveito /
Risco da Atividade Criada)

m Direitos de Personalidade

- Universais
- Imprescritiveis
- Irrenunciaveis

m Espécies de Direitos de Personalidade

- Integridade Fisica (corpo fisico)
- Integridade Moral (imagem e honra)
- Integridade Intelectual (obras autorais)

DIREITO DE RESPOSTA

m Definicdo — direito que toda pessoa, seja ela fisica ou juridica, tem de desmentir/defender/ratificar, de
forma gratuita e proporcional, objeto de uma noticia publicada por um érgdo de comunicacgao social

m E reconhecido constitucionalmente como direito fundamental, conforme disposto no inciso V do seu
artigo 5°, ao dizer, ipsis litteris, que “é assegurado o direito de resposta, proporcional ao agravo, além
da indenizag¢ao por dano material, moral ou a imagem”

m Encontrava-se regulamentado na Lei n° 5.250/67 (Lei da Imprensa), artigos 29 a 36, hoje sem validade
por forca de decisdo do STF, via a ADPF (Argui¢cdo de Descumprimento de Preceito Fundamental) nu-
mero 130.
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CODIGO DE ETICA DO JORNALISTA

O Congresso Nacional dos Jornalistas Profissionais
aprova o presente Cédigo de Etica: O Cédigo de Etica
do Jornalista fixa as normas a que devera subordinar-
se a atuacdo do profissional, nas suas relagdes com a
comunidade, com as fontes de informagdo e entre
jornalistas.

| - Do Direito a Informacgao

Art. 19 — O acesso a informacgao publica é um direito
inerente a condi¢do de vida em sociedade, que nao
pode serimpedido por nenhum tipo de interesse.

Art. 2°— A Divulgagdo de informacao, precisa e corre-
ta, é dever dos meios de comunicagdo publica, inde-
pendente da natureza de sua propriedade.

Art. 3° — A informacdo divulgada pelos meios de co-
municacdo publica se pautara pela real ocorréncia
dos fatos e tera por finalidade o interesse social e co-
letivo.

Art. 4° — A prestacdo de informacgdes pelas institui-
¢Oes publicas, privadas e particulares, cujas ativida-
des produzem efeito na vida em sociedade, é uma
obrigacdo social.

Art. 5° — A obstrucdo direta ou indireta @ uma divul-
gacdo da informacao e aplicagdo de censura ou auto-
censura, é delito contra a sociedade.

Il - Da Conduta Profissional do Jornalista

Art. 6° — O exercicio da profissdo de jornalista € uma
atividade de natureza social, e de finalidade publica,
subordinado ao presente Cédigo de Etica.

Art. 7° — O compromisso fundamental do jornalista é
com a verdade dos fatos, e seu trabalho se pauta pela
precisa apuracdo dos acontecimentos e sua correta
divulgacao.

Art. 89— Sempre que considerar correta e necessario,
o jornalista resquardara a origem e identidade das
suas fontes de informacao.

Art. g° — E dever do jornalista:

a) Divulgar todos os fatos que sejam de interesse pU-
blico.

b) Lutar pela liberdade de pensamento e expressao.
c) defender o livre exercicio da profissao.
d) Valorizar, honrar e dignificar a profissao.

e) Opor-se ao arbitrio, ao autoritarismo e a opressao,
bem como defender os principios expressos na De-
claragdo Universal dos Direitos do Homem.

f) Combater e denunciar todas as formas de corrup-
¢do, em especial quando exercida com o objetivo de
controlar a informacao.

g) Respeitar o direito a privacidade do cidaddo.

h) Prestigiar as entidades representativas e democra-
ticas da categoria.

Art. 10 - O jornalista ndo pode:

a) Aceitar oferta de trabalho remunerado em desa-
cordo com o piso salarial da categoria ou com tabela
fixada por sua entidade de classe.

b) Submeter-se a diretrizes contrarias a divulgagao
correta da informacgao.

c) Frustar a manifestacdo de opinides divergentes ou
impedir o livre debate.

d) Concordar com a pratica de perseguicdo ou dis-
criminagdo por motivos sociais, politicos, religiosos,
raciais ou de sexo. Exercer cobertura jornalistica pelo
orgao em que trabalha, em institui¢des publicas, on-
de seja funcionario, assessor ou empregado.

Ill — Da Responsabilidade Profissional do Jor-
nalista

Art. 11 — O jornalista é responsavel por toda a infor-
macao que divulga, desde que seu trabalho ndo te-
nha sido alterado por terceiros.

Art. 12 — Em todos os seus direitos e responsabilida-
des o jornalista tera apoio e respaldo das entidades
representativas da categoria.

Art. 13 — O jornalista deve evitar a divulgagdo de fa-
tos:

a) Com interesse de favorecimento pessoal ou vanta-
gens econdmicas.
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b) De carater morbido e contrarios aos valores hu-
manos.

Art. 14 - O jornalista deve:

a) Ouvir sempre, antes da divulgagdo dos fatos, todas
as pessoas objeto de acusa¢des ndo comprovadas,
feitas por terceiros e ndo suficientemente demons-
tradas ou verificadas.

b) Tratar com respeito a todas as pessoas menciona-
das nas informacdes que divulgar.

Art. 15 — O jornalista deve permitir o direito de res-
posta as pessoas envolvidas ou mencionadas na ma-
téria, quando ficar demonstrada a existéncia de equi-
VvOCos ou incorregdes.

Art. 16 — O jornalista deve pugnar pelo exercicio da
soberania nacional, em seus aspectos politico, eco-
nomico e social, e pela prevaléncia da vontade da
maioria da sociedade, respeitados os direitos das mi-
norias.

Art. 17 — O jornalista deve preservar a lingua e a cul-
tura nacionais.

IV - Aplicagdo do Cédigo de Etica

Art. 18 — As transgressdes ao presente Codigo de Eti-
ca serdo apuradas e apreciadas pela Comissao de Eti-
ca.

§1°. A comissdo de Etica sera eleita em Assembléia
Geral da categoria, por voto secreto, especialmente
convocada para este fim.

§2°. A Comissdo de Etica terd cinco membros com
mandato coincidente com o da diretoria Sindical.

Art. 19 — Os jornalistas que descumprirem o presente
Cddigo de Etica ficam sujeitos gradativamente as se-
guintes penalidades:

a) Aos associados do Sindicato, de observacdo, ad-
verténcia, suspensao ou exclusdo do quadro social do
Sindicato.

b) Aos ndo associados, de observacdo, adverténcia
publica, impedimento temporario e impedimento de-
finitivo de ingresso no quadro social do Sindicato.

Art. 20 — Por iniciativa de qualquer jornalista, cidadao
ou instituicdo atingidos, podera ser dirigida represen-
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FACULDADES

tacdo escrita e identificada & Comissdo de Etica para
que seja apurada a existéncia de transgressdes come-
tida por jornalista.

Art. 21 — Recebida a representagdo, a Comissdo de
Etica decidird sua aceitacdo fundamentada ou, se no-
tadamente incabivel, determinara seu arquivamento,
tornando publica a decisdo, se necessario.

Art. 22 — A aplicacdo de penalidade deve ser proce-
dimento de prévia audiéncia do jornalista, objeto de
representa¢do, sob pena de nulidade.

§1°. A audiéncia deve ser convocada por escrito, pela
Comissao de Etica, mediante sistema que comprove
o recebimento da respectiva notificacdo, realizar-se-
a no prazo de 10 dias a contar da data de vencimento
do mesmo.

§2°. O jornalista podera apresentar respostas escrita
no prazo do paragrafo anterior, ou apresentar suas
razoes oralmente, no ato da audiéncia.

§3°. A ndo observancia pelo jornalista dos prazos pre-
vistos neste Artigo, implica na aceitacdo dos termos
da representacdo.

Art. 23 — Havendo ou ndo resposta, a Comissao de E-
tica dara seu parecer no prazo maximo de 10 dias,
contados da data marcada para a audiéncia.

Art. 24 — Os jornalistas atingidos pelas penas de ad-
verténcia e suspensdo, podem recorrer a Assembléia
Geral da categoria. As penas maximas so poderdo ser
aplicadas apds prévio referendo da Assembléia Geral
especialmente convocada para este fim.

Art. 25 — A notdria intencdo de prejudicar o jornalis-
tas manifesta em caso de representagdo sem o ne-
cessario fundamento, sera objeto de censura publica
contra o seu autor.

Art. 26 — O presente Cddigo de Etica entrara em vigor
apos a homologagdo em Assembléia Geral de Jorna-
listas, especialmente convocada por este fim.

Art. 27 — Qualquer modificacdo neste Cédigo somen-
te podera ser feita em Congresso Nacional de Jorna-
listas mediante proposi¢do subscrita no minimo por
10 delegagdes representantes de Sindicato de Jorna-
listas.

Rio de Janeiro, 1985

13



ADENDO NORMATIVO

‘ Centro de Ensino, Consultoria e Pesquisa

Curso de Especializagdo em Midias Digitais e Convergéncia F E S
‘ Disciplina: Direito, ética e responsabilidade social na Comunicagao

Professor: Joao Ademar de Andrade Lima | http://joaoademar.com

FACULDADES

CODIGO DE ETICA DA RADIODIFUSAO BRASILEIRA

Os empresarios da Radiodifusdo Brasileira, congre-
gados na Associacdo Brasileira de Emissoras de Ra-
dio e Televisdo (ABERT), considerando suas respon-
sabilidades perante o publico e o Governo, declaram
que tudo fardo na execucdo dos servicos de que sdo
concessionarios ou permissionarios, para transmitir
apenas o entretenimento sadio e as informacgdes cor-
retas espelhando os valores espirituais e artisticos
que contribuem para a formagdo da vida e do carater
do povo brasileiro, propondo-se sempre a trazer ao
conhecimento do publico os elementos positivos que
possam contribuir para a melhoria das condi¢bes so-
ciais. Por outro lado, na execucdo da tarefa que lhes
foi atribuida, exigirdo total respeito ao principio da li-
berdade de informacdo, independente de cesura,
juntamente com a imprensa, ndo aceitando quais-
quer outras restricdes que nao sejam as determina-
das pelas leis em vigor e as estabelecidas pelo pre-
sente Codigo, neste ato aprovado pela unanimidade
dos associados.

CAPITULOI
Principios Gerais

Art. 1°— Destina-se a radiodifusao ao entretenimento
e a informagdo do publico em geral, assim como a
prestacgdo de servicos culturais e educacionais.

Art. 2° — A radiodifusdo defendera a forma democra-
tica de governo e, especialmente, a liberdade de im-
prensa e de expressao do pensamento. Defender3,
igualmente, a unidade politica do Brasil, a aproxima-
¢do e convivéncia pacifica com a comunidade inter-
nacional e os principios da boa educagdo moral e civi-
ca.

Art. 3° — Somente o regime da livre iniciativa e con-
corréncia, sustentado pela publicidade comercial,
pode fornecer as condi¢des de liberdade e indepen-
déncia necessarias ao florescimento dos érgdos de
opinido e, consequentemente, da radiodifusdo. A ra-
diodifusao estatal é aceita na medida em que seja ex-
clusivamente cultural, educativa ou didatica, sem
publicidade comercial.

Art. 4° — Compete especialmente aos radiodifusores
prestigiar e envidar todos os esfor¢os para a manu-
tencdo da unidade da ABERT como drgao nacional
representante da classe, assim como das entidades
estaduais ou regionais e sindicatos de classe.

CAPITULOII
Da Programacao

Art. 5° — As emissoras transmitirao entretenimento
do melhor nivel artistico e moral, seja de sua produ-
¢do, seja adquirido de terceiros, considerando que a
radiodifusdo € um meio popular e acessivel a quase
totalidade dos lares.

Art. 6° — A responsabilidade das emissoras que
transmitem os programas ndo exclui a dos pais ou
responsaveis, aos quais cabe o dever de impedir, a
seu juizo, que os menores tenham acesso a progra-
mas inadequados, tendo em vista os limites etarios
prévia e obrigatoriamente anunciados para orienta-
¢do do publico.

Art. 7° — Os programas transmitidos ndo advogarao
discriminagdo de ragas, credos e religides, assim co-
mo o de qualquer grupo humano sobre o outro.

Art. 89— Os programas transmitidos ndo terdo cunho
obsceno e ndo advogardo a promiscuidade ou qual-
quer forma de perversao sexual, admitindo-se as su-
gestdes de relagbes sexuais dentro do quadro da
normalidade e revestidas de sua dignidade especifi-
ca, dentro das disposi¢des deste Cadigo.

Art. 9° — Os programas transmitidos ndo explorardo o
curandeirismo e o charlatanismo, iludindo a boa fé do
publico.

Art. 10 — A violéncia fisica ou psicologica so sera a-
presentada dentro do contexto necessario ao desen-
volvimento racional de uma trama consistente e de
relevancia artistica e social, acompanhada de de-
monstragdo das consequéncias funestas ou desagra-
daveis para aqueles que a praticam, com as restri¢oes
estabelecidas neste Cddigo.
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Art. 11 — A violéncia e o crime jamais serdo apresen-
tados inconseqiientemente.

Art. 12 — O uso de tdxicos, o alcoolismo e o vicio de
jogo de azar so serdo apresentados como praticas
condenaveis, social e moralmente, provocadoras de
degradacdo e da ruina do ser humano.

Art. 13 — Nos programas infantis, produzidos sob ri-
gorosa supervisdo das emissoras, serdo preservadas
a integridade da familia e sua hierarquia, bem como
exaltados os bons sentimentos e propdsitos, o res-
peito a Lei e as autoridades legalmente constituidas,
0 amor a patria, ao proximo, a natureza e os animais.

Art. 14 — A programagdo observara fidelidade ao ser
humano como titular dos valores universais, participe
de uma comunidade nacional e sujeito de uma cultu-
ra regional que devem ser preservadas.

Art. 15 — Para melhor compreensao, e, consequen-
temente, observancia dos principios acima afirma-
dos, fica estabelecido que:

1) Sao livres para exibicdo em qualquer horario, os
programas ou filmes:

a) que ndo contenham cenas realistas de violéncia ,
agressoes que resultem em dilacera¢do ou mutilagdo
de partes do corpo humano, tiros a queima roupa, fa-
cadas, pauladas ou outras formas e meios de agres-
sdo violenta com objetos contundentes, assim como
cenas sanguinolentas resultantes de crime ou aciden-
te; ndo tratem de forma explicita temas sobre estu-
pro, seducdo, sequestro, prostitui¢ao e rufianismo;

b) que ndo contenham em seus dialogos palavras
vulgares, chulas ou de baixo caldo;

) que ndo exponham ou discutam o uso e o trafico
de drogas, notadamente as alucinogenas e entorpe-
centes, ndo apresentem de maneira positiva o uso do
fumo e do alcool;

d) que ndo apresentem nu humano, frontal, lateral ou
dorsal, ndo apresentem visiveis os 6rgdos ou partes
sexuais exteriores humanas, ndo insinuem o ato se-
xual, limitando as expressdes de amor e afeto a cari-
cias e beijos discretos. Os filmes e programas livres
para exibicdo em qualquer horario ndo explorardo o
homossexualismo;

e) cujos temas sejam os comumente considerados
apropriados para criangas e pré-adolescentes, ndo se
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admitindo os que versem de maneira realista sobre
desvios do comportamento humano e de praticas
"

criminosas mencionadas nas letras “a” , “c¢” e “d” a-

cima;

Paragrafo Unico — as emissoras de radio e televisao
ndo apresentardo musicas cujas letras sejam nitida-
mente pornograficas ou que estimulem o consumo
de drogas.

2) Poderao ser exibidos, a partir de 20h, os progra-
mas ou filmes:

a) que observem as mesmas restricoes estabelecidas
para os filmes e programas livres sendo permitida a
insinuacdo de conjuncdo sexual sem exposicdo do ato
ou dos corpos, sem beijos lascivos ou erotismo con-
siderado vulgar;

b) que versem sobre qualquer tema ou problema in-
dividual ou social, desde que os temas sensiveis ou
adultos ndo sejam tratados de forma crua ou explici-
ta nem apresentem favoravel ou apologeticamente,
qualquer forma de desvio sexual humano, o uso de
drogas, a prostituicdo ou qualquer forma de crimina-
lidade ou comportamento anti-social;

¢) que ndo contenham apologia ou apresentem favo-
ravelmente o uso e ingestdo do fumo ou do alcool.

3) Poderdo ser exibidos, a partir das 21h, os progra-
mas ou filmes:

a) que versem sobre temas adultos ou sensiveis ob-
servadas as restricdes ao uso da linguagem dos itens
interiores e as restri¢cdes quanto a apologia do ho-
mossexualismo, da prostituicao e do comportamento
criminoso ou anti-social. Poderdo ser empregadas
palavras vulgares mas de uso corrente, vedada as de
baixo calao;

b) que apresentem cenas de violéncia, sem perversi-
dade, mas que ndo as deixem impunes ou que lhe fa-
¢am apologia;

¢) que apresentem nu lateral ou dorsal, desde que fo-
calizado a distancia, ou desfocados, ou com trata-
mento de imagens que roube a definicdo exata dos
corpos, sem mostrar os érgaos e partes sexuais hu-
manos. O ato sexual sera apresentado com as restri-

wo

¢bes do numero “2" acima;

d) que ndo contenham apologia ou apresentem favo-
ravelmente o uso e a ingestdo do fumo e do alcool.
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4) Poderdo ser exibidos apos as 23h os programas e
filmes:

a) que apresentem violéncia, desde que respeitadas
as restricdes do horario anterior;

b) que ndo apresentem sexo explicito nem exibam,
em “close”, as partes e 6rgdos sexuais exteriores hu-
manos;

¢) que utilizem palavras chulas ou vulgares desde que
necessarias e inseridas no contexto da dramaturgia;

d) que abordem seus temas sem apologia da droga,
da prostituicdo e de comportamentos criminosos.

CAPITULOIII
Da Publicidade

Art. 16 — Reconhecendo a publicidade como condicdo
basica para a existéncia de uma Radiodifuséo livre e
independente, as emissoras diligenciardo no sentido
de que os comerciais sejam colocados no ar em sua
integridade e nos horarios constantes das autoriza-
¢oes.

Art. 17 — Ainda que a responsabilidade primaria caiba
aos anunciantes, produtores e agéncias de publicida-
de, as emissoras ndo serdo obrigadas a divulgar os
comerciais em desacordo com o Cdédigo de Auto-
Regulamentacdo Publicitaria, submetendo ao CO-
NAR qualquer peca que lhes pareca impropria, res-
peitando-lhe as decisdes.

CAPITULO IV
Dos Noticiarios

Art. 18 — Os programas jornalisticos, gravados ou di-
retos estdo livres de qualquer restri¢do, ficando a cri-
tério da emissora a exibi¢do, ou ndo, de imagens ou
sons que possam ferir a sensibilidade do publico. Os
programas ao vivo serdo de responsabilidade dos
seus diretores ou apresentadores que observardo as
leis e regulamentos vigentes assim como o espirito
deste Cddigo.

Art. 19 — As emissoras s transmitirdo noticias prove-
nientes de fontes fidedignas, ndo sendo, entretanto,
por elas responsaveis. As emissoras observardo o Se-
guinte critério em seus noticiarios:

1) As emissoras manterdo em sigilo, quando julgarem
conveniente e for pedido por lei, a fonte de suas noti-
cias.

2) Toda ilustragdo que acompanhar uma noticia e que
ndo lhe seja contemporanea, trarad a indicagdo desta
circunstancia.

3) As emissoras deverdo exercer o seu proprio critério
para ndo apresentar imagens que, ainda que reais,
possam traumatizar a sensibilidade do publico do ho-
rario.

4) As noticias que puderem causar panico serdo da-
das de maneira a evita-lo.

CAPITULOV
Do Relacionamento das Emissoras

Art. 20 — As emissoras manterdo elevado padrao de
relacionamento entre si, ndo combatendo uma as ou-
tras, sendo pelo aprimoramento das respectivas pro-
gramagoes.

Art. 21— E considerada antiética a pratica de:

1) Aliciamento de artistas e pessoal contratados, en-
tendendo-se como tal o oferecimento de propostas a
pessoal pertencente aos quadros de concorrentes,
em plena vigéncia dos contratos por prazo determi-
nado ou tarefa.

2) Aviltamento dos precos da publicidade.

3) Publicacdo ou transmissao dos indices de audién-
cia com identificagdo das emissoras concorrentes.

4) Referir-se depreciativamente, pela imprensa ou
qualquer outro veiculo de comunicagdo, as atividades
ou vida interna das emissoras concorrentes.

5) Utilizar-se, sem prévia e competente autorizacao,
de sinal gerado ou de propriedade de emissora con-
corrente.

6) Divulgar falsamente a poténcia de suas transmis-
sdes, o numero de emissoras em cadeia ou afiliadas e
canais que ndo estejam operando.

7) Operar falsamente a emissora, quer através do u-
so, em qualquer horario, de poténcia superior a de
sua licenca, quer através de sobremodulacdo, desti-
nadas a prejudicar emissoras concorrentes.

8) As emissoras nao recusarao comerciais que conte-
nham a participacdo de contratados de outras emis-
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soras, exceto quando forem mostrados, nesses co-
merciais, cenarios dos programas em que participam
ditos contratados ou que os apresentem com trajes e
aderecos por eles utilizados nos programas em que
atuam, bem como interpretando tipos caracterizados
COMO personagens que representam nesse progra-
mas.

Art. 22 — As emissoras sujeitardo suas desinteligén-
cias ao arbitrio da Associagdo Brasileira de Emissoras
de Radio e Televisdo, acatando-lhe as decisGes,
quando ndo solucionadas pelas entidades estaduais
ou regionais.

CAPITULO VI

Do Processo e das Disposi¢oes Disciplinares

Art. 23 — A ABERT terd uma Comissdo de Etica for-
mada por 8 membros escolhidos e pertencentes a di-
retoria, cujo mandato serd coincidente com seus
mandatos na diretoria, com as sequintes fun¢des:

| — Julgar todas as reclamagdes apresentadas contra
procedimentos atentatérios ao Codigo de Etica pre-
vistos no Capitulo V do presente Cddigo.

Il - Eleger por unanimidade, os membros do Conse-
lho de Etica nos termos prescritos neste Codigo.

[l — Os membros da diretoria da ABERT sdo inelegi-
veis para o Conselho de Etica.

Art. 24 — As reclamacdes e denuncias quanto ao ndo
cumprimento das determinagdes contidas no Capitu-
loll, Il e IV deste Cddigo serdo julgadas por um Con-
selho de Etica, designado nos termos do artigo ante-
rior, composto de 12 membros, para um mandato de
um ano, reelegiveis, sendo que, pelo menos quatro
ndo pertencentes aos quadros, nem vinculados dire-
tamente as empresas de radiodifusao.

| — O Conselho tera um Secretério-Geral para admi-
nistra-lo, nomeado e demissivel ad nutum pela Co-
missdo de Etica da Diretoria da ABERT de acordo
com a maioria dos membros do Conselho. O Conse-
Iho tera autonomia orcamentaria e suas decisoes se-
rdo irrecorriveis exceto pelo pedido de reconsidera-
cdo interposto dentro de 72 horas da decisdo e diante
de fatos novos.

[l — Os membros do Conselho, elegerdo um Presiden-
te e um Vice-Presidente, os quais atuardo assessora-
dos pelo Secretério-Geral. O Presidente ndo terd di-
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reito a voto, exceto no caso de empate na votagao,
caso em que terd o voto de desempate. Os membros
do Conselho serdo indicados dentro de 30 dias do
término de seus mandatos, podendo ser reconduzi-
dos indefinidamente.

Il — Recebida uma reclamacdo, o Presidente ou Se-
cretario-Geral designado pelo Presidente, fara a dis-
tribuicdo para um Conselheiro que sera o relator, en-
viando cdpia para a empresa envolvida. O relator a-
presentard seu relatdrio para julgamento dentro de
10 dias, colocando a reclamacdo para julgamento na
proxima sessao desde que haja tempo habil para no-
tificar a Reclamada para que possa estar presente e
intervir no julgamento.

IV — Na auséncia do Presidente, presidira a sessdo o
Vice-Presidente e, na auséncia deste, os presentes
escolherdo, por maioria, um de seus membros para
presidi-la.

V — Depois de lido o relatorio e ouvidas as partes pre-
sentes, votara o relator, sequindo-se os demais
membros na ordem de antigiidade, quando houver,
a alfabeticamente nao havendo diferenca de antigui-
dade.

VI — O Conselho reunir-se-a na medida das necessi-
dade, convocado pelo Secretario-Geral ou por seu
Presidente, sendo irrecorriveis suas decisdes.

VIl - Quando a reclamacdo ou denuncia versar sobre
o fato grave que exija urgéncia por sua possibilidade
de repeticdo ou continuidade, o Secretario-Geral
convocara imediatamente o Conselho, relatando o
processo pessoalmente, sem direito a voto, para de-
cisdo imediata.

VIII — O Secretario-Geral preparara mensalmente,
sempre que tiver havido decisdes, resumos dos jul-
gamento e das decisdes para distribuicdo aos mem-
bros da Diretoria da ABERT.

Art. 25 — As reclamagdes serdo sempre apresentadas
por escrito, com perfeita individualiza¢cdo dos fatos e
referéncias exatas quanto ao horério, dia e emissora
que efetuou a transmissdo ou praticou o ato impug-
nado, acompanhadas de fita de video ou fita de dudio
nos casos de transmissoes radiofénicas. As reclama-
¢bes andnimas nao serdo distribuidas. As reclama-
¢bes que ndo estiverem acompanhadas das fitas de
gravagao so serdo distribuidas quando versarem so-
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bre fatos publicos e notdrios. Quando houver duvida
razoavel quanto a notoriedade do fato, o Secretario-
Geral requisitara a fita a emissora, desde que, dentro
do prazo legal em que a emissora esta obrigada a
guardar a fita.

Art. 26 — As queixas poderdo ser formuladas e enca-
minhadas a ABERT, por 6rgaos da Administracdo Fe-
deral, pelas emissoras associadas a ABERT, por or-
gaos ou associagdes de classe ou por telespectadores
e ouvintes, respeitadas as determinagdes dos artigos
anteriores.

Art. 27 — As penas serdo de adverténcia sigilosa, ou
de determinacdo da suspensdo das transmissoes im-
pugnadas ou atos impugnados, sempre acompanha-
das da obrigagdo de divulgar campanha nos termos
deste artigo. O nao atendimento das determinagdes
da Comissdo acarretara a expulsdo dos quadros da
ABERT.

| — Julgadas culpadas, as emissoras, além das penas
mencionadas no caput deste artigo, serdo condena-
das a divulgar, no minimo seis e no maximo vinte
mensagens de 30 segundos rotativa e diariamente,
durante uma semana, no minimo, e um més no ma-
ximo, para divulga¢do de campanhas educativas. Nas
reincidéncias a pena sera acrescida, de acordo com a
gravidade de 25% até 100% quanto ao numero e du-
racdo do tempo das inser¢oes.

Il - Extingue-se a reincidéncia em cada periodo de
dois anos contados da data da primeira infragao.

Il — As condenagdes serdo comunicadas a Diretoria
da ABERT que contatard os 6rgaos publicos, nota-
damente os Ministérios da Justica, Saude, Educacdo
e Bem Estar Social, sobre a existéncia de campanhas
de seu interesse e que tenham alguma relagdo com a
natureza da infragdo, para que sejam colocadas no ar
pela empresa condenada. Nao havendo resposta ou
campanha disponivel a Diretoria designara o tema e
aprovara as mensagens que serdo feitas pela empre-
sa condenada, estabelecendo-lhe o prazo para seu i-
nicio. A Diretoria decidira, caso a caso, se as mensa-
gens deverdo ou ndo ter referéncia ao Cédigo de Eti-
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ca. As penas serdo adstritas as areas de cobertura em
que deu-se a infracdo.

Art. 28 — A empresa acusada da pratica do ato ou de
transmissdo de programas condenados por este Co-
digo tomara conhecimento da decisdo através de
comunicagao que o Presidente enviara.

Art. 29 — A empresa apresentarad ao relator suas ra-
z0es de defesa, escritas, dentro de 7 dias do recebi-
mento da comunicacdo. A empresa podera estar pre-
sente e defender-se verbalmente durante o julga-
mento, assim como podera enviar copia de sua defe-
sa, individuando a acusacao, a todos os Conselheiros.
Nos casos de urgéncia previstos no item VIl do Artigo
24 0 Secretario ou o Presidente comunicara direta-
mente a empresa acusada que tera 48 (quarenta e oi-
to) horas para apresentar sua defesa.

Art. 30 — As decisdes do Conselho serdo tomadas por
maioria de votos e o quorum sera o de 8 (oito) conse-
Iheiros.

Art. 31 — A fonte de recursos para a manutencdo do
Conselho sera estabelecida pela Diretoria da ABERT,
ad referendum dos contribuintes e constituirdo re-
cursos diretamente postos a disposicdo da Comissao,
ndo podendo ser utilizados para outros fins.

Art. 32 — A Comissdo de Etica de Programas da A-
BERT assim como o conselho elaborara um regimen-
to interno para o seu perfeito funcionamento.

Art. 33 — No caso de programa transmitido regular-
mente, a suspensdo voluntaria pela empresa recla-
mada do quadro do programa impugnado sustara o
prosseguimento do processo.

Art. 34 — Os casos que ndo envolverem programacao,
decididos pela Comissdo de Etica da Diretoria da A-
BERT nos termos do artigo 23 por maioria absoluta
de votos, terdo como penalidades a adverténcia sigi-
losa ou publica.

Brasilia, 1993
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